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La campagne 

2014

« Les huîtres, 

Naturellement inimitables »

La campagne 2014 s’inscrit dans le 

prolongement des campagnes de 2012 et 

2013.



LES 

ACTIONS
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L’agence

Nos contacts :

Philippe ROBIN, Directeur de Création

Céline MARCILLAC, Directrice des stratégies
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Les actions

 Une campagne TV

 Une campagne Internet

 PLV (Publicité sur Lieu de Vente)

Avec une présence non stop pendant 2 mois 

(novembre, décembre).
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La campagne 

TV

 Un spot sur 2 formats : 12 sec et 20 sec 

 Une diffusion sur France Télévision et les chaînes 

de la TNT

 + de 1000 spots diffusés

 Une présence sur 2 mois 

– Du 3 au 9 novembre et du 17 au 23 novembre

– Du 1er au 26 décembre 
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La campagne 

TV
Les résultats prévisionnels
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La campagne 

Internet
 Des bannières publicitaires

 Des bannières vidéo 

avec le film TV 12’’

 Un espace dédié « Huître » 

et un jeu concours 

sur Marmiton et Auféminin.com

Du 3 Novembre et 30 décembre 2014
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La campagne 

Internet

La Bannière Internet

Lien direct vers le site Internet du CNC
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La campagne 

Internet

La Bannière Internet

Spécifique aux site Marmiton et Auféminin.com 

 Permet d’accéder au jeu concours 
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LE JEU CONCOURS 

Avec 

et

La campagne

Internet

 Interroger les internautes sur les huîtres 

 En incitant à se rendre sur le nouveau site 

www.huitre.com pour y trouver les réponses.

 A gagner :

 6 week-ends pour 2 personnes dans les régions 

de production

 20 bourriches d’huîtres 

http://www.huitre.com/
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Le Plan média 
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La PLV

 Un Kakemono au format 50x158 cm, en 1000 

exemplaires

 Une affiche au format 60x80 cm, en 3000 exemplaires 

plastifiés

 Distribués dans chaque CRC 


