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ORDRE DU JOUR

• Bilan campagne radio 2013

• Next steps: Point sur campagne 2014



Campagne radio:

Vague 1: du jeudi 8 au 25 août 
Vague 2:  du samedi 7 au mardi 17 septembre 



Récapitulatif des performances

En cumul des deux vagues, 95,7 millions de contacts utiles sur la cible 25-49 ans,
476,1GRP - 58,1% de couverture - 8,2 de répétition moyenne.

43,3 % de la Pression Publicitaire a été diffusé en 1ère, 2ème ou dernière position sur la campagne.



Récapitulatif financier
Valorisation des emplacements

Une valorisation brute à 1 678 000  € HT dont 150 200 € d’emplacement  préférentiel 
pour un net espace de 157 327 k€ HT soit une optimisation tarifaire de  -90,62%.


