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« Les moules de bouchot. L’eau a la bouche »

La Moule de Bouchot. L

« Campagne Radio
- Campagne Presse Pro

* Supports de communication
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* La Campagne Radio

272 spots diffusés au global (3 messages différents diffusés en alternance)
Sur les stations suivantes : Chéri FM , NRJ, Rire& Chanson, Fun radio/ RTL2

43.25 % de la cible 25-49 ans touchés

“‘@
LE SON DANCEFLOOR

avec une répétition moyenne de 4.03 fois

Diffusion du 1er au 14 septembre 2014



CAMPAGNE NATIONALE MOULES DE BOUCHOT

* La Campagne presse professionnelle

Annonce de la campagne dans la presse
professionnelle :

- Linéaires : parution en septembre
- Produits de la Mer : parution en aoft
- Mer et Tendance : parution en septembre
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* Support de communication

Une affiche au format 60x40 cm, en
3000 exemplaires

Distribués dans chaque CRC




