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Rappel des actions
LES

HUITRES

= Une campagne Tv
NATURELLEMENT _
|N|M|‘|‘ABLES o 2 formats: Un spot de 12 secondes

et un spot de 20 secondes (nouveauté 2013)
» Une diffusion sur France Télévision et les chaines de la TNT
* Une présence sur 3 mois

= Une campagne Internet

» Présence sur les sites de Doctissimo, Le Monde, Le Figaro, MyTF1 et
M6 Replay (bannieres + habillage)

» Ladiffusion du spot tv ainsi que des bannieres publicitaires sur les
sites « Pluzz » de France Tv

* Une présence sur 2 mois

= Des supports publicitaires (PLV)

e Une affiche
 Un kakémono
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La campagne TV

LES

HUITRES

NATURELLEMENT
INIMITABLES

= Un spot rallongé + qualitatif avec le format 20”
(80% des diffusion en 12" et 20 % en 20”)

= Diffusion sur 11 chaines : France télévision et les chaines
dela TNT

= Plus de 1 500 diffusions du spot entre octobre et décembre

= 86.7% de la cible 35 et + ont été touchés (sur les 80%
prévus), qui I'ont vu en moyenne 12,6 fois

= 74,3 % de la cible CSP + touchés avec une répétition de 5
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La campagne TV
LES

Dispositif 2013
80% 12s - 20 % 20s

NATURELLEMENT
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11 chaines achetées sur les 2 univers TV ....
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La campagne TV

Un tres bon bilan TV en synthese

Cible Ensemble 35 ans +:
35 865 000 individus

Objectifs Réalisés

Total GRP 1079

86,7% 87%
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Couverture

Répétition i 12,3

Nb contacts (000)

342 393

386 983

| 1594 Spots

Des résultats supérieurs aux objectifs: + 12 %

Quasiment 300 spots de plus que les objectifs, en
raison de |'émiettement des audiences

Cible Individus CSP+ : 13 047 000

individus

Objectifs Réalisés

Total GRP 380 419,5

Couverture 74,3% 75,2%

Répétition

Nb contacts (000)

48 776 54 732

Des résultats supérieurs aux objectifs: + 10 %
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La campagne Internet
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2 mois de présence
Du 4 Novembre au 27 décembre 2013

Des bannieres publicitaires

Des diffusions du spot publicitaire TV
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LES La campagne Internet

HUITRES

NATURELLEMENT

INIMITABLES e T — P Homwen Octobre Novembre Décembre
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CAMPAGNE DIGITALE
« 4 1 |Doctissimo
Nutrition | HilINLINNREREN
Pavé 300x250, Interstitiel 700x500 1,227,272
| I I I N N N N N |
Le Figaro
RG surpression rubrique Gastronomie I |||| ”ll'lllll
Grand—angle300x600,ﬁilbamer1000x250 SSO'W ) NN N (N N NN N N N N N N |
France Telévision
Pluzz - Pack CSP+ HilIRNREREREN
Pré-roll 20° 523,834
Pave 300x250 vidéo 750,000
) I (N N N N N N N |
RG surpression rubrique Gastronomie | | | | l H l | I | | |J
Grand-angle 300x600, full banner 1000x250 750,750

ININEIRNNEREN

Pack CSP+
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Pack Csp+ HilINLRn
Pré-roll 1P 700,000
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La campagne Internet
LES

HUITRES

NATURELLEMENT Des résultats tres satisfaisants
INIMITABLES

Visibilité

5 625 125 impressions*.

Soit 100% du volume prévu sur le plan media.

Clics enregistrés
56 074 clics

Réactivite
Un bon taux de clics moyen de 1%
avec des différences significatives selon les formats et supports

Budget investi
49 356 € soit 100% du budget prévu
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La campagne Internet

20 Heures du mercredi 6
novembre 2013 OSSR et Ui Deveni mombre | 5o conneckr | Forums | Chat Sorvice Nowe =@
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Les PLV

LES Publicités sur lieux de vente
HUITRES s
MIVIRESLENENT Bl LES
NATURELLE 1
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www_huitre.com B & .5 &

Impressions affiches : 10 000 exemplaires
Impression kakémonos : 3 000 exemplaires
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Le Bilan de la campagne nationale

« Les huitres, naturellement inimitables » année2

Campagne TV

visée

» Appréciee des
professionnels

* Publicité qualitative

» Compréhension du
message

» Durée de diffusion
satisfaisante

* Mixité des médias
* Spot de 20” en supplément

Bonne campagne TV avec
un bon impact de la cible
et un spot trés apprécié

* Treés bon impact sur la cible

Campagne Internet

» Une présence importante
avec les bannieres
publicitaires, qui renvoies
au site internet du CNC

* Reprise du spot TV sur les
sites de France Tv (pluzz,
mytfl et M6 Replay)

» Présence légerement
inférieure & 2012

Bon impact sur la cible 35
ans +

Et bonne complémentarité
avec la campagne TV

* Reprise des visuels de
2012 (titre modifi€) trés
appréciés des
professionnels

* Publicité qualitative

* Forte demande sur les
affiches

« Difficulté de distribution
aux professionnels
(diffusion par les CRC)

Intérét fort pour les PLV
et la mise en avant sur
les points de vente
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