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Un parrainage tv

Une diffusion pré et post météo sur France 2

Des bandeaux publicitaires sur les sites web
de France télévision

Des relations presse — R. publiques

Un Shooting photos

Une page web événementielle
Des chroniques radios

Un dossier de presse

Des relances et un suivi presse
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Le parrainage
Tv
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Partenariat avec la météo sur France 2

du 29 novembre au 24 décembre 2010

- 40 messages sur 1 mois

- 9506 430 individus de + 35 ans ont vu la campagne (soit
27% de la cible) en moyenne 7,5 fois.

= 2.4 millions de téléspectateurs au quotidien
(15 ans et + - 1°" semestre 2009)

Collective des Huitres Billboard Fin

Ouverture sur un plan de parc ostréicole. La caméra dézoom etlaisse apparaitre une bourriche ronde.

www.huitre.com

Avec a participation de

FranceAgriMer  rovumpten et picne

Le dézoom continue, la bourriche est posée sur Le couvercle de la bourriche la referme, Le fond passe au blanc, les différents logos apparaissent
une plage de sable et de coquillages. Des algues et Packshot.
des citrons sont posés au sol.
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f..—'""; Bandeaux publicitaires sur les sites
COMITI MATIOWNAL DF

Internet de FranceTélévision

En cliguant sur les bandeaux publicitaires, l'internaute
était directement redirigé vers la page d’accueil
évenementielle du CNC (www.huitre.com ou www.cnc-

france.com).
Période: 26 jours du29/11 au 24/12 |
SITES EMPLACEMENT NBRE JOURS
france E fr PAGE D'ACCUEIL 3

france E fr W 26
Cote Cuisine 26
Cote Jardin 26

Cote Maison 26

nuisinez’ 26
LE CHEF!

T emm——
. | |



Quelques exemples de parutions

Pz Franced Franced FranceS France® RFO FrasceTVOD France Télivisions  Contacter France 2 Tout savei s France 2 [FYETTY

Rechercher

"7 AVEC LES HUITRES,

SAVOUREZ DES FETES D'EXCEPTION *

il SUR FRANCE 2
ce'sair e

L'Internet
- . atoute
.7 gam Case 2 affaires vitesse

20
Cold Case : affaires
classées

Demain ]

Mercredi

Jeudi

Vendredi e

Samedi ]

» SKI CHALLENGE 2011: AVOUS DE - Téléthon 2010 ; Faites un don ! DS a
JOUER !

Télécharger
Google Chrome

Le navigateur
rapide de Google

VERITES

e
REVUE DE PRESSE

Les 4 vérités Revue de presse

«pluzzfr

S on iiions) 1 ContttraeE e o e

" AVEC LES HUITRES."

. SAVOUREZ DES FETES D'EXCEPTION
- - S e PSS

GUIDETV VIDEOS/VOD L JEUX DOCUMENTAIRES CURIOSPHERE.TV LABOUTIQUE FAQ/CONTACTS
Les sites émissions | Actusociéte | Artsetcuiture | Découvertenature | Emploiéco | Famili jeunesse | | sante | Sciences | Vie pratioue

i Une web-émission participative 3 consommer sans moderation
l Shopping

cuisinez i

I.E CHEF, i i 5 Jusqu'a-70%
P | ’
]

. —l— 1N
En décembre . ; | Chamises  Botes

)

oo £ | R
Découvrez ] : . Chasres s entol

une web-émission participative
a consommer sans modération !

Des recettes en vidéa interactives

Ensavolrplus  Voir toutes les et de iefs.
Mol des astuces de grands Ch

i oo
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Les bandeaux
publicitaires

Quelques exemples de parutions

P TRV = - TR R R —FT
france E f 3 AVEC LES HUlTRES,
SAVOUREZ DES FETES D'EXCEPTION '

gt s P rehisadaoniat]

GUIDETV VIDEOS / VOD FORUMS JEUX DOCUMENTAIRES CURIOSPHERE TV LA BOUTIQUE FAQ/CONTACTS
Les sites émissions | Actusosiété | Arts etcuture | Décowertenature | Emploiéco | Familejounesse | fistoire | samts | Sciences | Vie pratique

ades

s esca ~Luc Petitronaud.

% Traoen
Présentation 5
e Appren s s s

ontactez-nous / FAQ

wd_ Al

e
kf/l///‘c/m
= ez

— ——
ST e

' .AVEC LES HUTTRES?L

TRAVAILLER ...

pour gagner +7
2nfour suffsert
pour exploter votre
temps lire. Tradez
Venez partager at profiter des avis des le Forex maintenant!
internautes.
>> lous les extraits

Pluzz France? Franced Frances Fran

0 FranceTVOD France Télivisions  Contacter Erance 3 Tout ssvoir sur France 3 [

france E r Bl - - " AVEC LESHUiTRES?

SAVOUREZ DES FETES‘D'EXCEPT[ON

REGIONS || PROGRAMMES | ANIMATEURS | LUDO | INFO | SPORT | CULTURE | VIDEOS | BLOGS | FORUMS | JEUX | CULTUREBOX | SERVICES |

IFOREX<"
Touta Jardin co mison cot cusine ahesTin sl e e )
Pourquoi
h MAGAZINE DECOUVERTE FICHES JARDINAGE CONSEILS & ASTUCES L'EMISSION TV MEDIATHEQUE COMMUNAUTE CONTACT RSS le Forex
connait-il un
tel succés?

livous donne la

possibilité
d'obtenirun
retour sur
investissement
~ de400%
 gricea
Le samedi 1635 ~unsimple
» TOUT SAVOIR SUR LEMISSION

pour découvrir

Emission du 11 décembre R - = comment grice
¢ _ al'aide de

hotre guide 3

gratuit

|

Dossier de la semaine La blogosphére Jardin Fiche de la semaine
b .

LESPLUS LUS

picrina Planta Flanr cruie
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Le parrainage TV ainsi que l'insertion de
bandeaux publicitaires sur les sites de France
Télévision ont permis :

» De marquer l'esprit du consommateur  pendant la
période des fétes, et ainsi d’inciter a I'achat

» Une plus grande visibilit¢é du produit a la fois avec
le parrainage lui-méme mais également avec les
insertions publicitaires sur les sites de France
Télévisions qui incitent les téléspectateurs a visiter le
site du CNC (plus de 9 000 visiteurs sur notre site )

» De transmettre les messages souhaités
(information des consommateurs sur la hausse des
prix, et placer I'’huitre comme produit phare des fétes
de fin d’année)
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Les relations Presse
i Publiques
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Dans le cadre des relations presse, des
outils ont été développés :

la réalisation de nouvelles photos et de nouvelles
recettes a intégrer aux différents outils de RP

la création d’'une page web évenementielle

la création de chroniques radios et diffusion a plus de
600 radios locales

La création d’'un dossier de presse et la diffusion a un
fichier de prés de 250 journalistes

Les relances presse de I'agence I&E consultants

11
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Les cibles médias touchées

» Sites internet de la presse grand public  (rubriques
cuisine, recettes et vie pratique) :
* presse cuisine et gastronomique
* presse féminine
* presse santé/forme
» presse famille

> PQN et PQR
» Agences de presse

» Hebdomadaires (presse TV, presse féminine, news mag...)

=

» Radios et TV

12
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Quatre visuels (2 photos-produit et 2 photos-recettes) ont
été réalisés en studio photo dans le but
d’enrichir la phototheque et de moderniser les
illustrations du CNC.

Les visuels ont été repris pour I'ensemble des outils de
relations presse durant cette campagne de fin d’année.

Aussi, les photos-recettes ont permis la parution de
recettes d’huitres pour les fétes de fin d’année.

-> Elles ont été utilisées a plusieurs reprises par les

meédias, notamment pour illustrer les recettes
(exemples : magazine Avantage, cookissime, ...)

13
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Création d’'une page web évéenementielle

Acces direct avec I'adresse www.huitre.com ou
wWww.cnc-france.com

Bient” les Fétes de fin d'année et nos
papilles trépignent d'impatience a lidée de se
délecter de mets raffinés !

menu: plaisirs gourmands partagés,
noments magiques de convivialité, festival
de saveurs... Mais surtout, les huitres: un
cadeau d'exception que la mer nous offre sur
un plateau.

Cette année encore, célébrez [lhuftre et
transformez-la en perle incontournable de
vos rendez-vous festifs. Naturelle, issue des
différentes régions du littoral, regorgeant de

0 nutritionnels, Uhuitre est sans
teste le produit star qui va sublimer vos

T
W FranceAgriMer |3

du 18 novembre au 15 janvier 2011

La page web évenementielle a
permis de faire le lien avec le
parrainage TV, pour un accuell
plus adapté au grand public

La page web, étant éphémere,
permet de marquer a I'esprit du
consommateur  ['association

Huitre et féte , ligne conductrice

de notre campagne nationale.

14
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Retombées des chroniques radios

(cf. annexe 3 : détail des retombées )

« 85 stations de radios sur les 600 qui ont recu le « dossier de
presse sonore » ont diffusées une ou plusieurs chroniques durant la
période de la campagne, réparties sur 23 régions .

» Parmi les 85 radios participantes :

- des radios locales dépendantes de réseaux nationaux
(Nostalgie, RFM, RTL2...)

- des radios régionales indépendantes  (Delta Fm, Radio 6 cote
d’'Opale, Rdl, Lyon 1°, ...)

- des radios associatives  (Fréquence Mistral, Radio Aube et
Seine, Radio Pays d’'Aurillac, ...)

» Nombre de passages estimés, sur la période du 6 au 17 décembre:

-2 401 bandes-annonces
-2 070 chroniques

* L’audience estimée pour ce réseau de 85 radios est de 1 570 989
auditeurs

* Pour le nombre de chroniques et bandes-annonces diffusées,
I'équivalent « achat - d’espace » est estimé a 103 332 € HT.

15
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Une couverture presse large et diversifiee

211 retombées médias parues sur la période du 1" décembre
au 6 janvier.

- Un traitement du sujet dans des familles de presse tres
diverses

- 57 articles issus de la PQN, agences de presse, presse €co
et radio/TV, soit prés d'1/3 des retombées

- Par ailleurs, une forte visibilité en presse online
prés de 2/3 des retombées.

Répartition des retombées par grandes familles média

150

g
e
100 W presse écrite
r s
r N
50 _- - W presse online
-~ ~
0 ' ' .’ ¥ médias audiovisuels

presse écrite  presse médias
online  audiovisuels

16
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Relances aupres des journalistes

Relances début décembre, suite a la diffusion du dossier de presse :

- 5 livraisons de bourriches  ont été effectuées
(avantages.fr, elle.fr et isaveurs.com, lexpress.fr et femmeactuelle.fr)

- de nombreuses interviews de Goulven Brest ont été données

Ce que les journalistes ont retenu

Les journalistes ont repris une grande partie du dossier de presse.

- Les 2 angles principalement repris:

1. Surmortalité et hausse des prix
pres de 70%, soit 2/3 de la couverture presse

2. La place incontournable de l'huitre sur les tables de
fétes : 30% des retombées presse (infos pratiques, conseils,
recettes ...)

— Une tonalité d’ensemble équilibrée
107 articles positifs et 104 articles neutres.

17



La campagne de Relations Presse, dans son
ensemble, a permis :

» De faire parler des huitres et de la filiére ostréicole
sur la période des fétes de fin d’'année
Plus de 200 retombées médias au total entre fin novembre et
fin décembre

» D’orienter les messages
*Expliquer aux consommateurs la hausse des prix et la
baisse des produits, comme il était souhaité par les
professionnels.

*Amener les journalistes a traiter le sujet des huitres sous un
angle festif (notamment avec les conseils pratiques a
connaitre pour les fétes de fin d'année).

» De rester présent dans les médias sur une période
relativement longue (de novembre a fin décembre, ce qui
a permis d’accompagner les consommateurs durant leur phase
de préparation des fétes).

18
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La campagne de communication a permis
d’augmenter le flux des visites sur le sites intern et
du CNC.

Les visites pour le mois de décembre 2010 sont en hausses de plus
de 100% par rapport au reste de lI'année.

- Pres de 400 visites par jour _en moyenne durant la campagne, au
lieu de 100 visites par jour habituellement.

EVOLUTION DU FLUX INTERNET

Nb de Visites
=—Nb de fois ou les pages du sites ont été consultées

24 533
11755 14 662 19171
9094
3762 4858 7182
Avant la Début de Pendant la Fin de campagne
campagne (26 campagne campagne (19 dec- 18 janv)

sept - 26 oct) (1 nov - 1 dec) (4 dec - 3 janv)

Evolutions des visites  (cf. détails du flux Internet en annexe 1)

« On note que les visites augmentent considérablement dés la mise en ligne de
la page web évenementielle.

e L'augmentation des visites reprennent dés le 1° jour de diffusion du
parrainage TV.

* A I'approche des fétes de Noél, les visites augmentent considérablement et
atteignent 536 visites le 24 décembre !

 C’est seulement a partir du 31 décembre, fin de la campagne, que le nombre
de visites chute pour retrouver le flux d’avant campagne, soit environ 100
visites / jour.

19
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= Annexe 1 :

= Annexe 2 :

= Annexe 3 :

= Annexe 4 :

11/02/2011

Evolution du flux du site Internet

Retombées presse

Retombées des chroniques radios

Retombées du parrainage TV et
insertions publicitaires sur le net

20
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Evolutions du flux
des visites du site Internet

21
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1. Avant campagne

www.cnc-france.com

Tableau de bord

26 sept. 2010 - 26 oct. 2010

Comparaison avec : Site

@ \isites

T27 sept. Taoct.

Fréquentation du site

e 11 755 Pages vues

et 3,12 Pages par visite

ke 57.38 % Taux de rebond
AN 00:01:50 Temps moyen passé sur le site

—

79,29 % Nouvelles visites (en %)

Au total, les pages de ce site ont été consultées|11 755 foia

ra/a/ v 11 755 Pages vues
- 8 199 Consultations uniques

T 57,68 % Taux de rebond

Vue d'ensemble des sources de trafic

M Moteurs de recherche
1 869,00 (49,68 %)

W Acceés directs
1 346,00 (35,78 %)

M Sites référents
547,00 (14,54 %)
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2. Début de la campagne

Www.cne-france.com 1 nov. 2010 - 1 déc. 2010
Tableau de bOl'd Comparaison avec : Site
@ Visiles
400
200 200
u.-""" """"‘-.—-W ‘_'—.,’\\'/\\ —.\'\. 0
‘Intw, |Bmv, |15mv, |22nm', ‘29nm'
Fréquentation du site
T 59,65 % Taux de rebond
rrrd=] 14 662 Pages vues A«J\.m-—-»_ 00:01:49 Temps moyen passé sur le site
AN~ 3,02 Pages par visite [ | 32,11 % Nouvelles visites (en %)
Au total, les pages de ce site ont été oonsultéesl 14 662 fois.
rerrtS 14 B62 Pages vues
i) 10 688 Consutiations uniques Vue d'ensemble des sources de frafic
T 59,65 % Taux de rebond u g‘gg;t‘ﬂrg ag;ﬁ!;‘)'"h‘
W Acceés directs
1 746,00 (35,94 %)
M Sites référents

840,00 (17,29 %)

Autres

5(0,10 %)

23
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3. Pendant la campagne

www_cnc-france.com 4 déc. 2010 - 3 janv. 2011
-I-_ab_le_a!.l_qe__b_qrd Comparaison avec - Site
® Visites

800 600

s W W et \_.,-e
T8 déc. T13 0. T20 déc. 127 dée. T3j

Fréquentation du site

" 68.20 % Tance o

SNy, 24 533 Pages vues A enr/ 00:01:20 Temps moyen passé sur le site

e

e 2 70 Pages par visite 88,22 % Nouvelles visites (en %)

Au total, les pages de ce site ont été oonsultée4 24 533 fois

ALy, 24 B33 Pages vues

v 18 190 consuttations uniques ue d'ensemble des sources de trafic

— M Moteurs de recherche
68,20 % Taux de rebond 4 803,00 (52,82 %)

W Accés directs
3 206,00 (35,25 %)

W Sites référents
1085,00(11,93 %)

24
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3. Apresla campagne

www_cnc-france.com 19 déc. 2010 - 18 janv. 2011
Tableau de bOl'Cl Comparaiian avec - Site
24 déc, fin du 31déc, fin de la ® vsiss
parrainage TV campagne globale e
/'/ -
—o/.-"“-u-—'-...__ ___./'----..._._c., " -
T2 jam. 110 jam. T17 jar.
Fréquentation du site
S T 182 visites T 69,12 % Taux de rebond
e 19 171 Pages vues M 00201322 Temps moyen passé sur le site
M 2 BT Pages par visite T 85,49 % Nouveles visites (en %)
Au total, les pages de ce site ont été consultées 19 171 fois.
s 19 171 Pages vues
v 13 906 consultations unigques
T 69,12 % Taux de rebond
25
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Les Retombeées
presse et audiovisuelles

26
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Les Retombées
des Chroniques radios
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Les Retombées
du parrainage tv et des
insertions publicitaires
sur le net

francetelévisions
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